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L'Informazione

Come rilanciare il Parmigiano Reggiano

(~ 'E' stato approvato ieri da tutti gli schieramenti politici in consiglio provinciale un documento per contrastare la crisi /

Come rilanciare il Parmigiano-Reggiano

Marketing e commercializzazione i nodi cruciali su cui intervenire

Continuano a diminuire

gli aiuti provenienti dalla

Comunita Europea. Il settore accusa pesanti
difficolta, specialmente sui mercati esteri

1Consiglio Provinciale, presie-

duto da Lanfranco Fradici,ha ap-
provato ieri all'unanimiti un ordi-
ne del giorno trasversale sulle stra-
tegie per contrastare Je difficolta di
commercializzazione del Parmi-
giano Reggiano.

E' diieri infatti 1a notizia che
continua ad assottigliarsi il soste-
gno comunitario per i formaggi
tipici della tradizione italiana.

In base a questo nuovo regola-
mento, la riduzione degli

vazione del documento sono di:
“attivare il comitato di coordina-
mento della Scuola Casari per alle-
stire interventi formativi con at-
tenzione alle necessita formative
in tema di marketing ¢ commer-
cializzazione del prodotto;solle-
citare I'assessorato all'Agricoltura
della Provincia sugli interventi ba-
sati su accordi che contengano
forme efficienti diaggregazione in
grado di ridurre i costi di produzio-
ne e sviluppino azioni di

aiuti comunitari,calcolata B r. i commercializzazione ¢ di
in media su una tonnellata SOHO accesso i nuovi segmenti
di formaggio che rimanga L. . delmercato”.

in ammasso per la durata diminuiti Altro obiettivo contenu-
massima consentita, € del d el 63 5% to nel documento € quel-
11,03% per il Parmigiano, ) 1" lodi "perseguire il massi-
pari a 17,7 euro, ¢ det 1l danni  mo delle sinergic possibili
11,38% per il Padano, pari tral'azione della costituen-

all,1euro.
1 documento approvato iefi &
igliere del

da Scuola Casari e I'attivita del-
I'ente di formazione Agriform”.
P

stato illustrato dal cc

I consigli Do-

1a Margherita Giuseppe Domeni-
chini ¢ sottoscritto da Ds, Mar-
gherita Verdi, Pdci, Prc,Lega Nord,
Forza Italia eAn.

( Gliimpegni assunti con 'appro-

PP
menichini hainoltre commenta-
to:dl consorzio deve: fare di piti sul
fronte di immagine e pubblicitas.
1l diessino Daniele Caminati
ha passato in rassegna alcune del-

le principali cause della crisi: «L'au-
mento della produzione a fronte
di una costante domanda,l'invasio-
ne dei prodotti di imitazione, stra-
tegie di marketing non sufficiente-
mente incisive,difficolta ad espor-
tare, un carente coinvolgimento
del settore commerciale, uno svi-
luppo edilizio incontrollato che ha

tolto spazio all'agricolturar,
«Questo & un documento condi
visibile perche investe su qualita e
formazione dei giovani - ha com-
mentato la capogruppo dei Verdi
Margherita Bergomi.Un altro
auspicio € larintracciabilita a mon-
te di tutti i prodotti, quindi una
caratterizzazione esplicita che

puo essere un valore aggiunto per
la commerciabilita di un prodot-
to ottimo dal punto di vista della
qualitis.

Per Giuseppe Pagliani diAlle-
anza Nazionale «Sono positivi gli
interventi di formazione ed & for-

chiave - ha affermato il capogrup-
po della Margherita Luigi Fioroni
-ed € un dovere per la politica so-
stenere il settore. L'auspicio & di
formare gli operatori alla vendita,
impegnando in primis I'Agri-
formv,

damentale che nelle politiche di «Si paria di marketing ¢ com-
marketing rientri anche lavolonta  mercializzazione - € intervenuto
difermare quelle offerte neisuper- il presidente del Consiglio Pro-
mercati,che ne sviliscono I'im-  vinciale co Fradici-ma
magines, il nodo & chi si deve occupare di

Anche per Luciano Branchet-  queste due cose? E' fondamenta-
ti dei Ds «ll nodo cruciale dascio-  Ie individuare il soggetto, visto
gliere é quello della commercializ=  che il Consorzio si occupa della
zazione:il mercato internazionale  qualita della produzione € non
non & cosi facile da penetrares. di queste fasi».

«Un problema che € evi- Sullz questione ¢ inter-
dentemente sentito-ha  FLRTEEETTE  venuto anche V'assessore
commentato il consigliere Miﬂiol’ﬂl’e all'Agricoltura Roberta
di Forza Italia Francesco Rivi: «Lautoregolamenta-
Benaglia - ¢ lo dimostra il mppﬂrto zione pud essere la via
la sottoscrizione trasversa- coni d'uscita immediata. Ma il
le del documento. C'é la .., calodiproduzione non
necessiadiunforteritan- ~ ClieNti  puo essere perd I'obiett-
cio dal punto di vista del- vo primario del compar-
I'immagine del prodottos. tos.

Secondo Marco Lusetti, capo- Infine, il capogruppo dei Ds
gruppo della Lega Nord,2lcune ~ Giuseppe Catellani ha sottoli-
delle difficolta sono date dalla  neatola positivita «del fatto di ave-
«produzione truffaldina fattada  re peril Consorzio un presidente
alcuni allevatori», reggiano € cooperatore. Potrebbe

«Marketing e commercializza-
zione devono essere parole le

essere davveroun elementodiri-
lancior.

.
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