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Alimentare. Debutta un marchio unico per le iniziative di promozione all’estero

Alleanza tra i big del gusto

A Parma patto tra 21 aziende leader del made in Italy

Yincenza Chierchia
PARMA. Bat nostro inviato

== «E linizio della riscossa
dell'alimentare made in Taly
suimercati internazionali, fino-
raabbiarno subito ora passiamo
alcontrattacco, ma con un’azio-
ne corale, di sisterma, mettendo
insieme le energie delle grandi
marche nazionali che faranno
damodello ¢ iraino perle impre-
-se minori». Giovanni Rana, lea-

der del tortellino italianc pel

mondo, si accalord quando spie-
ga obiettivi e strategie del neo-
costituito consorzio Italia def
gusto, di cui & stato appena na-
minato presidente. .

«Nel mondo — aggiunge Ra-
na—c’éungrandeaffettoe inte-
resseversoilgustoitaliane, ino-
stri prodotti ¢ le nostre ricette.
Perd ci siamo sempre mossi in
ordine sparso, con defle eccel-
lenze ma abbiamo regalato spa-
zio ai colossi stranieri, dell'indu-
striae delladistribuzione, Ades-
50 vogliamo voltare pagina e
chiediamo al Governo di soste-
nere apertamente un'iniziativa
cosl innovativa. Questo non é
uno dei soliti consorzin,

N marchio de! consorzio, co-
stituito ieri a Parma, la capitale
dellzfood valley italiana, & volu-

tameatebilingue: «Italiadei gu-
sto-La gastronomia di marcan
per chi parla la nostra lingua.
Ma sui mercati internazionals,
ininglese evocheri concetti ad-
dirittura pitt ampi: «Taste of
Italy—Good italian food, good
living», ovveranon sole alimen-
tare in senso stretto ma gusto ¢

APPELLO AL GOVERNOD
[l presidente Rana: «Abbiamo
le carte in regola per essere
interlocutori privilegiati
aRomaeaBruxellessy
Alvia road show a New York

stile divita all'italiana.

Una sfida anche per i pib
grandi. Aleggercla listadelle »
imprese che sisonoritrovateie-
ti all'Unione industriali di Par-
masivede che gli obiettivi sono
motlto ambiziosi per tanfe real-
td leader tutte accomunate
dallinteresse a crescere suj
mercati internazionali: siva da
Barilia a Parmalat, da Conserve
Italia a Cremonini, da Granaro-
lo a 1y, passando per Auric-
chio, Rana, Parmacotto, Vero-
nesi e Parmareggio-Unigrana.

Completano il quadro Sanbene-
detto, Sammontana, Salov, Riso
Gallo, Régnoli, Orogel, Nobera-
sco,Italia zuccherie Amica chi-
ps. L'editoria specializzata pel
retail e nell’alimentare made in
Italy & rappresentata dal grup-
poFood, impegnatoinuna mas-
sicciaespansione estera.

Qualcuno prova a fare die
conti. Giraun foglietto con qual-
che cifra che alla fine intimori-
scepure: il fatturato globale del-
le aziende che si sono ricono-
sciute nel progettoTtalia del gu-
sto, sviluppano un fatturato che
sfioraizs miliardidi euro. «Dob-
biamo vincere questa stidax» si
sente chiaro dalla platea di im-
prenditori ¢ manager, «insie-
me, nell’alimentare, siamo se-
condi in Europa solo alla Ne-
stlé, nel mondo saremmo quar-
ti», replicaun altro.

«Non possiarno pifi tollerare
le imitazioni dei prodetti italia-
ni— commenta Ettore Ghido-
ni, presidente di Unigrana —.
Dobbiamo affermare finalmen-
telaqualiti dell’alimentare ma-
de inItaly». «Qualita e selezio-
ne dei distributori sono te chia-
vi del successo» per Gianhuca
Bolla, a.d. Barilla,

E il necconsorzio ha come

obiettivo immediatol'cssere ve-

" icolo unitario per promozioni

coordinate, da un lato, ma an-
che think-tank per fo sviluppo
sinergico sui grandi mercati,
dall'altro. .
«Vogliano accelerare in Usa
ed Est Europay» afferma lim-
prenditore Bruno Veronesi
(Aia). «In Russia stiamo inve-
stendo in grandi piattaforme lo-
gistiche, conl'area diMosca co-
mebaricentroesiamaoa dispodi-
zioneditutti» sottolinea pronta-
mente Vincenzo Cremanini, al-
la guida del gruppo di famiglia
specializzato nelle carpi,
Tratuttiserpeggiaun deside-
rio inconfessabile: manj, libere
dai giganti della distribuzione
che vorrebbero «mettere il
guinzaglio all'export di prodot-
ti italiani», «Oggi, insieme, ab-
biamo tutte le carte in regola
peressere interlocutori privile-
giati del Governo di Roma co-
medi Bruxelles e deigiganti del-

. la distribuzione e della ristora-

zione — conclude Rana — per-
ché vogliamo riaffermare Ia no-
stra forte identitin. I debutto
ufficiale? A Roma, a Palazzo
Chigi, nei prossimi glomi. New
Youk, in autunno, prima tappa
diun road show internazionale.





